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Маркетинг территорий – это деятельность, связанная с разработкой 

комплекса мероприятий по повышению имиджа и конкурентоспособности 

территории с помощью основных маркетинговых инструментов, и 

технологий. Для российской экономической науки маркетинг территорий с 

применением цифровой составляющей является новой областью 

исследования. 

 К приоритетным направлениям разработки маркетинговой стратегии 

относится: 

 брендинг территории; 
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 торговый маркетинга территории; 

 управление сельскохозяйственными предприятиями; 

 развитие кадров; 

 развитие экономических отношений; 

 инвестиционная политика. 

 Для определения долгосрочной перспективы развития региона 

(области, края) необходимо разрабатывать стратегию маркетинга территории 

на муниципальном уровне. Для ее разработки необходимо понимание 

стратегических целей и политических приоритетов, которые обозначаются 

органами муниципалитета, а также современные техники и технологии для 

реализации поставленных целей. 

 Одним из таких инструментов реализации стратегических целей на 

региональном уровне, несомненно является применение цифровых 

технологий. 

 Развитие концепции электронного правительства и оказание 

государственных услуг с помощью информационных технологий является 

одним из главных направлений в этой области. Возможности цифрового 

пространства в рамках территориального управления уже сейчас активно ис- 

пользуются и, как показывает практика, это позволяет повысить 

эффективность и результативность на различных государственных и 

общественных уровнях управления.  

 Конкурентные преимущества маркетинга территорий с использованием 

digital-технологий – это основа для устойчивого социально-экономического 

роста региона, привлекательности территории для повышения ее имиджа.  

 Проблемы территориального маркетинга обозначены нами на рисунке 

1. 



 

Рисунок 1 – Проблемы территориального маркетинга 

 В данных обстоятельствах классические маркетинговые практики 

управления территориальным развитием являются неэффективными, так как 

современное региональное развитие требует не механического подхода, а 

более гибких решений. Такие гибкие решения могут быть получены в рамках 

цифрового территориального маркетинга.  

 С точки зрения развития территорий цифровой маркетинг следует 

рассматривать как часть маркетинговой стратегии региона, которая включает 

в себя новые инновационные информационные элементы и инструменты, а 

также особые условия реализации маркетинговых направлений, которые 

можно в общем назвать цифровым пространством. Основные задачи 

территориального маркетинга в цифровом пространстве представлены на 

рисунке 2. 
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Рисунок 2 – Основные задачи территориального маркетинга в цифровом 

пространстве 

 Территориальный цифровой маркетинг выявляет  уникальные свойства 

территории, Увязка информационных ресурсов региона с требованиями и 

возможностями современного цифрового рынка должна осуществляться как 

неотъемлемая часть всей маркетинговой стратегии территории. 
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